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14:00 16:00
 A ASCENSÃO DO EMPREENDEDOR: APRESENTAÇÃO DE UMA PESQUISA SOBRE A POPULARIZAÇÃO DE
 SUJEITOS EMPREENDEDORES JULIA SALGADO
 SENTIDOS DO EMPREENDEDORISMO NO CAMPO PROFISSIONAL JORNALÍSTICO RAFAEL GROHMANN; MICHELLE ROXO
 CONSTRUÇÃO DO ETHOS DISCURSIVO CORPORATIVO: A IMAGEM DE UMA EMPRESA “DOS SONHOS” ANDRE LUCIANO VIANA
 VOCÊ FAZ O QUE TE FAZ FELIZ?”: A LÓGICA DO CONSUMIDOR CONTEMPORÂNEO E OS DISCURSOS
 SOBRE OS DESLOCAMENTOS PROFISSIONAIS TATIANA SICILIANO
 A JUVENTUDE E O SONHO BRASILEIRO: ESPÍRITO DO CAPITALISMO, EMPREENDEDORISMO SOCIAL,
 TRABALHO E CONSUMO NAS PESQUISAS DE TENDÊNCIAS. VANDER CASAQUI
 16:30 18:00
 PRODUÇÕES DE SENTIDO DE CONSUMO E TRABALHO NAS NARRATIVAS DE SUPERAÇÃO DA
 TELENOVELA VIVER A VIDA WALFREDO RIBEIRO DE CAMPOS JUNIOR
 NARRATIVAS HEROICAS E MUNDOS POSSÍVEIS: OS DISCURSOS GLOBABILIZADOS DO
 EMPREENDEDORISMO SOCIAL ANGELINA SINATO
 A MERCADORIZAÇÃO DO SUJEITO NA CELEBRIFICAÇÃO: TÓPICOS SOBRE A PRODUÇÃO DE
 CELEBRIDADE NA CONTEMPORANEIDADE SUSAN LIESENBERG
 14:00 16:00
 EMPREENDEDORISMO FEMININO EM PALESTRAS DA DAY1 ENDEAVOR E SEBRAE: MATERIALIZAÇÃO
 DAS NARRATIVAS, TRABALHO E CONSUMO KATIA MARTINS VALENTE
 Sessão 1: Cultura Empreendedora, Trabalho e Imaginário - Moderador: Vander Casaqui (ESPM)
 Área: GT 01: COMUNICAÇÃO E CONSUMO: cultura empreendedora e espaço biográfico
 Coordenador: Prof. Dr. Vander Casaqui
 PROGRAMAÇÃO DO ENCONTRO DE GRUPOS DE TRABALHO EM COMUNICAÇÃO E CONSUMO - COMUNICON 2014
 Sessão 2: Empreendedorismo, Mídia e Espaço Biográfico – Moderador: Walfredo R. de Campos Jr (ESPM)
 Sessão 3: Empreendedorismo, Consumo e Identidade Feminina – Moderadora: Karla Patriota (UFPE)
 09/10/2014
 09/10/2014
 10/10/2014
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CULTURA DO EMPREENDEDORISMO COMO MODELO DE AUTOGESTÃO: A BUSCA DA FELICIDADE NA
 CONSTRUÇÃO DISCURSIVA DA SÉRIE 3 TERESAS SÍLVIA GÓIS DANTAS
 COMUNICAÇÃO, CONSUMO E TRABALHO ARTESANAL: O ESPAÇO BIOGRÁFICO DAS ARTESÃS NO
 BLOG ELO 7 JULLIANA BISCAIA
 FAÇA E FATURE: O DISCURSO EMPREENDEDOR NAS REVISTAS FEMININAS PRISCILA TUNA QUINTAL
 O ETHOS DA MULHER V: CONSUMO E CONSTRUÇÃO DA IDENTIDADE FEMININA NA IGREJA
 UNIVERSAL KARLA PATRIOTA BRONSZTEIN
 16:30 18:00
 O CONSUMIDOR COMO AGENTE NO NEOLIBERALISMO JULIO CESAR LEMES DE CASTRO
 COMUNICAÇÃO, CONSUMO E CIDADANIA: O EMPREENDEDORISMO SOCIAL EM SITES DE
 CROWDFUNDING EDUARDO MANENTE BATISTA
 ENTRE O UTILITÁRIO E O HEDÔNICO: UMA BREVE REFLEXÃO SOBRE O CONSUMO NO MERCADO
 INFORMAL STHAEL LUIZA ALEIXES FIABANE
 14:00 16:00
 A CONSTRUÇÃO COTIDIANA DO CONSUMO E DA CIDADANIA: IDENTIDADES E SIGNIFICAÇÕES -
 MEDIAÇÕES ENTRE IDEOLOGIA E CULTURA MARCIA PERENCIN TONDATO
 #NÃOVAITERCOPA: A EXPRESSÃO IDENTITÁRIA POR MEIO DO INSTAGRAM PIETRO GIULIBONI NEMR COELHO
 TRABALHADORAS METALÚRGICAS, 1978: UM DOCUMENTÁRIO EM QUE VOZES E IMAGENS DIZEM
 MAIS DO QUE SE PRETENDIA MARCOS CORRÊA; ALFREDO DIAS D'ALMEIDA
 A VOZ DO CONSUMIDOR E FRAGMENTOS CONSTITUINTES DE IDENTIDADES HÍBRIDAS NA
 CONTEMPORANEIDADE SOLON BEVILACQUA
 QUANTO MAIS VIAGENS MELHOR: CAMPANHA PUBLICITÁRIA DE DESTINOS TURÍSTICOS COMO
 PROPAGADORAS DE IDENTIDADES CULTURAIS ANA LUIZA COIRO MORAES
 “NÃO TEM POBRE AQUI NÃO”: UM DEBATE SOBRE IDENTIDADE, CONSUMO E POBREZA MARIA ANGELUCE SOARES PERÔNICO BARBOTIN
 Sessão 4: Sentidos do Consumo e Espírito do Capitalismo - Moderador: Vander Casaqui (ESPM)
 Área: GT 02: COMUNICAÇÃO E CONSUMO: materialidades e representações da cidadania
 Coordenadora: Profa. Dra. Marcia Perencin Tondato
 Sessão 1: Identidade - Moderadora: Marcia Tondato (ESPM)
 10/10/2014
 09/10/2014
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16:30 18:00
 ITAQUERA: UM NOVO OLHAR - A MIDIATIZAÇÃO DO LEGADO COMO NARRATIVA DOMINANTE E AS
 EXPECTATIVAS SOCIAIS APÓS A COPA DO MUNDO DE 2014 DANIEL SENA SERAFIM
 A CIDADE NÃO TEM UM SEU NARRADOR: DISCURSOS SOBRE A CIDADANIA NA ARTE URBANA DE SÃO
 PAULO BRUNA FREIRE BASTOS
 CONSUMO DA MÚSICA PERIFÉRICA: CULTURA, IDENTIDADE E REPRESENTAÇÕES SOCIAIS CRISTIANO NASCIMENTO OLIVEIRA; LEONARDO TRINDADE ARAÚJO
 O MEU DESTINO É SER STAR: CONSUMO CULTURAL, IMAGINÁRIO E IDENTIDADE NO BAIRRO
 CARIOCA DE MARECHAL HERMES ZILMEA FERREIRA RIBAS (ZIL RIBAS)
 É RAP, É ROUPA! CONSUMO DE MODA HIP-HOP E FORMAÇÃO IDENTITÁRIA CAMILA DA SILVA MARQUES; ROSANE ROSA
 FORTALEZA CEARÁ 2014: IMAGEM E ORIENTAÇÃO DE CONSUMO DA CIDADE-SEDE DA ALEGRIA. EMYLIANNY BRASIL DA SILVA; SILVIA HELENA BELMINO
 14:00 16:00
 OS DISCURSOS SOBRE CONSUMO CONSCIENTE/CRÍTICO/POLÍTICO: DIVERGÊNCIAS NA ACADEMIA E
 NA SOCIEDADE CIVIL MARIA ELISABETH GOIDANICH
 O GOSTO DE CLASSE: O JOGO DAS CLASSIFICAÇÕES NOS ESPAÇOS DE CONSUMO. JANAÍNA VIEIRA DE PAULA JORDÃO
 HARRY POTTER, COMUNICAÇÃO E CONSUMO: DINÂMICAS CULTURAIS, LÓGICAS DE PRODUÇÃO,
 EMBATES E CONSTRUÇÃO DE UMA AUDIÊNCIA DE CONSUMIDORES-LEITORES MARCO POLO RIBEIRO HENRIQUES
 MIDIATIZAÇÃO E CONSUMO COLABORATIVO NO MUNDO DIGITAL: UMA ARTICULAÇÃO DE
 CONCEITOS EVA JUSSARA CARVALHO FURTADO
 A TV NO CELULAR: REFLEXÕES SOBRE USOS COLETIVOS CARLA FERNANDA PEREIRA BARROS
 UMA REFLEXÃO SOBRE O CONSUMO DOMÉSTICO POPULAR ATRAVÉS DE DUAS PERSPECTIVAS: A
 ANÁLISE ETNOGRÁFICA E A REPRESENTAÇÃO PUBLICITÁRIA SHIRLEY ALVES TORQUATO
 16:30 18:00
 MÍDIA, MODA, CONSUMO: A LEITURA DAS CONSUMIDORAS DA ZONA SUL CARIOCA SOLANGE RIVA MEZABARBA
 10/10/2014
 Sessão 4: Feminino-mulher - Moderadora: Marcia Tondato (ESPM)
 Sessão 3: Consumo - Moderadora: Marcia Tondato (ESPM)
 10/10/2014
 Sessão 2: Identidade - Cidade - Moderadora: Marcia Tondato (ESPM)
 09/10/2014
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CONSUMO DE MODA E REPRESENTAÇÕES MIDIÁTICAS NAS TELENOVELAS: A CONSTRUÇÃO DA
 IDENTIDADE DA MULHER PLUS SIZE MARCELA BEZELGA FRANCFORT ANKERKRONE
 CLÁUDIA (1961 A 2014): DA INTERLOCUÇÃO FEMINISTA AO EMPODERAMENTO DO CONSUMO ALICE MITIKA KOSHIYAMA
 COMUNICAÇÃO E CONSUMO DA REPRESENTAÇÃO DA MULHER EMANUELLY SILVA FALQUETO
 PERSONAGENS FEMININAS NOS GAMES: UM ESTUDO SOBRE A REPRESENTAÇÃO DE GÊNERO ARTUR PALMA MUNGIOLI
 DE PARIS AO CAMELÓDROMO, O ETERNO LUXO DO ESTILO CHANEL NELSON BATISTA ZIMMER
 14:00 16:00
 FILHOS DE FAMOSOS NA PUBLICIDADE BRASILEIRA: ANÁLISE DA IMAGEM DOS FILHOS DE
 CELEBRIDADES JUNTO ÀS MARCAS DE MEDICAMENTOS PAULA RENATA CAMARGO DE JESUS
 ADULTIZAÇÃO DA INFÂNCIA E INFANTILIZAÇÃO DO ADULTO: UMA ANÁLISE SOBRE CONSUMO,
 IDENTIDADE E ESTILO DE VIDA NA DÉCADA DE 90 MILENA GOMES COUTINHO PEREIRA
 “QUERO SER LOGO UMA CRIANÇA-ADULTA”: UM DIÁLOGO ENTRE OS ESTUDOS DA INFÂNCIA E O
 FILME O GAROTO CÓSMICO RENATA TOMAZ
 A UTILIZAÇÃO DE CRIANÇAS EM PUBLICIDADE DIRECIONADA PARA ADULTOS: UMA ANÁLISE DO
 FILME PUBLICITÁRIO VIVER É PRIME DO BANCO BRADESCO DIANA GUALBERTO DE MACEDO
 16:30 18:00
 EDUCAÇÃO PARA O CONSUMO, NA LINGUAGEM DOS QUADRINHOS: UMA ANÁLISE CRÍTICA DA
 REVISTA TURMA DA MÔNICA JOVEM. FLAVIA MENEGUELLI RIBEIRO SETUBAL
 UM DEBATE SOBRE CONSUMO, CRIANÇA E FORMAÇÃO UNIVERSITÁRIA SARAI PATRICIA SCHMIDT
 CONSUMO E MÍDIA-EDUCAÇÃO: UM CAMPO DE MEDIAÇÃO PARA UMA RECEPÇÃO REFLEXIVA MARIANA FERREIRA LOPES; EDUARDO ASSAD SAHÃO
 DESAFIOS À INFÂNCIA: VÍNCULOS COMUNICACIONAIS, MÍDIA E RESILÊNCIA SUELI FERREIRA SCHIAVO
 Área: GT 03 - COMUNICAÇÃO, CONSUMO E INFÂNCIAS
 Coordenadora: Profa. Dra. Maria Isabel Orofino
 Sessão 1 - Consumo, infâncias e imagens de crianças na mídia. Moderadora: Maria Isabel Orofino (ESPM)
 Sessão 2 - Comunicação, consumo, infâncias e novos modos de mobilização e intervenção social. Moderadora: Maria Isabel Orofino (ESPM)
 09/10/2014
 09/10/2014
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A COMUNICAÇÃO COMO FERRAMENTA FACILITADORA NA APRESENTAÇÃO DO CONSUMO
 COLABORATIVO PARA CRIANÇAS ANÁLIA ADRIANA DA SILVA FERREIRA; ANA CIRNE PAES DE BARROS
 14:00 16:00
 COMUNICAÇÃO DE MERCADO E A CONSTRUÇÃO DE SENTIDOS POR MEIO DO CINEMA: UMA ANÁLISE
 DO FILME “UMA AVENTURA LEGO”. EVERALDO PEREIRA
 A MÍDIA E O IMPACTO DOS PERSONAGENS INFANTIS: AS CRIANÇAS NA ORDEM DO CONSUMO. KATIA BALDUINO DE SOUZA; MAGNO MEDEIRO
 SIGNOS DA ALIMENTAÇÃO-DIVERSÃO: POSSIBILIDADES DE SENTIDOS A PARTIR DO MUNDO MÁGICO
 DE KINDER OVO CINIRA BAADER
 INFÂNCIA, CONSUMO E AS BONECAS MONSTER HIGH LEIDE SILVA OLIVEIRA ALVES
 VOCÊ TEM INSTA? O PERCURSO E OS ENCONTROS DE UMA PESQUISA EM CONSTRUÇÃO SOBRE A
 CRIANÇA E O CONSUMO DO APLICATIVO INSTAGRAM. LUCIANA CORREA BOLZANI
 16:30 18:00
 SOBRE A CRIANÇA CONSUMIDORA DE MÍDIA BRENDA LYRA GUEDES
 NAMORO E CULTURA DE PARES: NARRATIVAS DE MENINAS EM CONTEXTOS POPULARES SOBRE
 SUAS RELAÇÕES AFETIVAS A PARTIR DA MÍDIA E DE SEU COTIDIANO JACQUELINE SOBRAL MESQUITA MARTINS
 REFLEXÕES SOBRE ALIMENTOS CONSUMIDOS NO LANCHE ESCOLAR PATRICIA OLIVEIRA DE FREITAS; Suzane Moreira Coelho
 ESTUDO DE RECEPÇÃO COM CRIANÇAS: TELEVISÃO, COTIDIANO, NARRATIVAS DE VIOLÊNCIA E
 IMAGINÁRIO INFANTIL MARIA ISABEL OROFINO
 14:00 16:00
 A SOBERANIA DO CONSUMIDOR ANTE O PODER DAS ORGANIZAÇÕES: ÉTICA, COMUNICAÇÃO E AS
 IDEOLOGIAS DA PRIVACIDADE LUIZ PERES-NETO
 10/10/2014
 09/10/2014
 Sessão 3 - Produção cultural e representações da infância. Moderadora: Saraí Schmidt (FEEVALE)
 10/10/2014
 Sessão 4 - Agência infantil em contextos de comunicação e consumo. Moderadora: Saraí Schmidt (FEEVALE)
 Área: GT 04 - COMUNICAÇÃO, CONSUMO E INSTITUCIONALIDADES
 Coordenador: Prof. Dr. Luiz Peres-Neto (ESPM)
 Sessão 1: Consumos, comunicação e institucionalidades - Moderador: Alejandro Noboa (Unorte-Uruguay)
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A RELAÇÃO ENTRE ESTADO E INDÚSTRIA NA PUBLICIDADE SOBRE O AUTOMÓVEL LEANDRO STEVENS
 A MEDIAÇÃO ENTRE PARTIDOS POLÍTICOS E SOCIEDADE PELA LÓGICA DO CONSUMO NELSON TOLEDO FERREIRA
 DIMENSÕES IDEOLÓGICAS DA TRANSFORMAÇÃO DO TORCEDOR EM CONSUMIDOR FELIPE TAVARES PAES LOPES
 GOL CONTRA NA AVIAÇÃO? INTERPRETAÇÕES DISSONANTES SOBRE GRAFITE DA CAMPANHA “AVIÃO
 DA SELEÇÃO” IVAN PAGANOTTI; MARIANA DE TOLEDO MARCHESI
 16:30 18:00
 CATEQUESE DE BOTECO: MIDIATIZAÇÃO, CONSUMO E CULTURA DA PARTICIPAÇÃO NO BLOG O
 CATEQUISTA ANA CÁSSIA PANDOLFO FLORES
 PEQUENAS SUBSVERSÕES DO FACEBOOK: O PÚBLICO, O PRIVADO, O OUTRO MARILIA DUQUE ESTRADA SOARES PEREIRA
 PROSUMERS: A ERA DO COOPERATIVISMO DIGITAL. EM ANÁLISE A REDE DE CONTRIBUIDORES DO
 YAHOO. SORAIA HERRADOR COSTA LIMA DE SOUZA
 A ÉTICA ANONYMOUS NAS PRÁTICAS DE CONSUMO: APROPRIAÇÕES E REJEIÇÕES NA CONSTRUÇÃO
 IDEOLÓGICA. ANDRE DE NARDI SENNA MORAES
 O CONSUMIDOR EVANGELISTA, UMA NOVA ABORDAGEM DA COMUNICAÇÃO VANDA DE SOUZA MACHADO
 COMUNICAÇÃO E SOCIEDADE: DESAFIOS E PERSPECTIVAS DAS ORGANIZAÇÕES EM UM AMBIENTE EM
 TRANSFORMAÇÃO VALDETE CECATO
 16:30 18:00
 REENCENANDO A CIDADE: O PROJETO “RIO EU TE AMO” E SUAS REINVENÇÕES MIDIÁTICAS.
 GABRIEL CHAVARRY NEIVA GABRIEL CHAVARRY NEIVA
 CINEMA BRASILEIRO E INDÚSTRIA CULTURAL: CONSIDERAÇÕES SOBRE CICLOS REGIONAIS,
 POLÍTICAS DE INCENTIVO FISCAL E MERCADO DJAIR BRITO AMORIM
 A INFLUÊNCIA DA CULTURA NACIONAL NOS NEGÓCIOS E O PAPEL DA COMUNICAÇÃO NO ESTÍMULO
 À CULTURA EMPREENDEDORA DE INOVAÇÃO LEILA GASPARINDO; MARIA APARECIDA FERRARI
 O PAPEL DAS RELAÇÕES PÚBLICAS NA COMUNICAÇÃO INTEGRADA: ESTUDO DE CASO DA MARCA
 ALEMANHA NA COPA DO BRASIL CÂNDICE DA SILVA QUINCOSES
 OS PRODUTOS CULTURAIS DA ONG FUNDAÇÃO CASA GRANDE: OLHARES PARA A CULTURA LOCAL
 NA REGIÃO DO CARIRI NO CEARÁ MARCIA MARIA XIMENES; CATARINA TEREZA FARIAS DE OLIVEIRA
 09/10/2014
 09/10/2014
 Sessão 2 - Consumo e culturas da participação. Moderadora: María Gómez y Patiño (Uni. Zaragoza- Espanha)
 Sessão 3: Comunicação e consumo: cultura, mídia e globalização. Moderador: Backer Fernández (USP)
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14:00 16:00
 A SOCIEDADE DO CONSUMO, O ESPETACULO E SUA RELAÇÃO COM O SAGRADO ANDREIA PERRONI ESCUDERO
 PROJETO PLANETA SUSTENTÁVEL: A RESPONSABILIDADE SOCIOAMBIENTAL NA PERSPECTIVA DA
 SOCIEDADE DE CONTROLE. FREDERICO AUGUSTO TAVARES JUNIOR; DENISE RUGANI TOPKE
 COMUNICAÇÃO E SUSTENTABILIDADE: EXPLORANDO A ATUAÇÃO DAS GRANDES EMPRESAS
 VAREJISTAS LUIZ CARLOS DE MACEDO; MARIA APARECIDA FERRARI
 A APROPRIAÇÃO CAPITALISTA DA TEMÁTICA AMBIENTAL: O CASO DO “GLOBO NATUREZA” JULIANA DE OLIVEIRA VICENTINI; HELIO HINTZE
 O MOVIMENTO SLOW FOOD E AS ESCOLHAS DE CONSUMO: AS POSSIBILIDADES DE ATUAÇÃO
 INDIVIDUAL E COLETIVA ATRAVÉS DE UMA TRIBO PÓS-MODERNA RAQUEL DUARTE HADLER
 16:30 18:00
 A CONSONÂNCIA ENTRE A RELIGIÃO E A SOCIEDADE DE CONSUMO NA BOLA DE NEVE CHURCH ANNA MARIA SALUSTIANO DE ANDRADE LIMA
 COMUNICAÇÃO, ÉTICA E FUTEBOL: OS VALORES MORAIS EVANGÉLICOS E O CONSUMO DA COPA DO
 MUNDO DO BRASIL FABRIZZIO SAITTA CHIOCCOLA; LILIANE MATIAS DE ALMEIDA
 AS MARCAS DO REGIME TOTALITÁRIO NO DISCURSO DE SILAS MALAFAIA: UMA ANÁLISE DOS
 PROGRAMAS DE TEVÊ “VITÓRIA EM CRISTO” VERA LUCIA SOMMER; BRUNA GRIMES
 COMUNICAÇÃO E MÚSICA CATÓLICA: CONVERGÊNCIAS, ESTRATÉGIAS E SINERGIAS SELENE NOGUEIRA FERREIRA
 COMUNICAÇÃO, CONSUMO E RELIGIÃO: DA CONSTRUÇÃO DE UMA FÁBRICA DE SEDA À
 CONSTRUÇÃO DE ESPAÇOS PARA O CONSUMO RELIGIOSO MARIA NEUSA DOS SANTOS
 16:30 18:00
 A SOCIEDADE DO CONSUMO E A ESCOLHA DA INSTITUIÇÃO DE ENSINO SUPERIOR VICTOR VINICIUS BIAZON
 SERÁ QUE ESTAMOS FAZENDO A COISA CERTA ? UM ESTUDO PRELIMINAR SOBRE CÓDIGOS DE ÉTICA
 DE MARKETING E NEGÓCIOS RICARDO ZAGALLO CAMARGO; MARIA CARAMEZ CARLOTTO
 10/10/2014
 10/10/2014
 Sessão 4: Mundos possíveis e comunicação. Moderadora: Luiz Peres-Neto (ESPM)
 Sessão 5: Comunicação, consumo e religião. Moderador: Jorge Miklos (Unip)
 Sessão 6: Cultura organizacional e cenário do consumo. Moderadora: Natalie Robaina (Unorte- Uruguai)
 10/10/2014
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CENÁRIOS PROSPECTIVOS DAS ORGANIZAÇÕES DE MÍDIA IMPRESSA E POSSÍVEIS HORIZONTES PARA
 O JORNALISTA: TENSÕES, RESPONSABILIDADES E MUTAÇÕES ESTRUTURAIS FELIPE ARRUDA MORTARA; LEONARDO NELMI TREVISAN
 A COMUNICAÇÃO EM PROCESSOS DE TRANSIÇÃO DE CULTURA ORGANIZACIONAL: ESTUDO DE CASO DENISE PRAGANA VIDEIRA
 LIDERANÇA E CULTURA ORGANIZACIONAL: UMA ANÁLISE A PARTIR DAS PRÁTICAS DE GESTÃO E DE
 COMUNICAÇÃO DE UMA MICROEMPRESA BRASILEIRA ANA CRISTINA DA COSTA PILETTI
 14:00 16:00
 CONSUMIDORES INDIGNADOS: ATIVISMO, PRÁTICAS CIDADÃS E CONSUMERISMO NAS REDES
 SOCIAIS FABIO MARIANO BORGES
 TER MENOS E COMPARTILHAR MAIS: UMA ANÁLISE DO CONSUMO COLABORATIVO JANAINA DE HOLANDA COSTA CALAZANS; RAFAELA LINS; CECÍLIA ALMEIDA RODRIGUES LIMA
 CONDIÇÃO JUVENIL, MÍDIA E CONSUMO: SUBJETIVIDADES EM RESISTÊNCIA FREDERICO TAVARES DE OLIVEIRA
 BLACK BLOCS AND THE NEW POLITICS OF RESISTANCE PAULO EDGAR DA ROCHA RESENDE
 CARTOGRAFIA DAS REDES DA REVOLTA: FLUXOS POLÍTICOS REACIONÁRIOS NO FACEBOOK MARCELO ALVES DOS SANTOS JUNIOR
 16:30 18:00
 MOBILIZANDO TRÂNSITOS E CIDADANIAS: COMUNICAÇÃO, TRANSNACIONALISMO E ATIVISMO
 MIGRANTE NO BRASIL DENISE COGO
 VERDE-AMARELO: O BRASIL, O FUTEBOL E UMA CULTURA COMUM. A TEORIA DE RAYMOND
 WILLIAMS E A COPA DO MUNDO NO BRASIL, 2014 FRANCISCO SILVA MITRAUD
 RAÇA, DISCURSO E IDENTIDADE: A COMUNICAÇÃO ALTERNATIVA COMO POSSIBILIDADE RAIKA JULIE MOISES
 O CONSUMO NO IMPÉRIO: NOVAS FORMAS DE HABITAR DEPOIS DO DECLÍNIO DO ESTADO-NAÇÃO E
 DA CRENÇA NO GRANDE OUTRO JOSÉ ISAÍAS VENERA
 Área: GT 05 - COMUNICAÇÃO, CONSUMO E NOVOS FLUXOS POLÍTICOS: ativismos, cosmopolitismos, práticas contra-hegemônicas
 Coordenadora: Profa. Dra. Rose de Melo Rocha (ESPM)
 Sessão 1. Ativismos, resistências e reacionarismo no consumo e na política - Moderadora: Rose de Melo Rocha (ESPM)
 Sessão 2. Fluxos identitários, alteridades, nação - Moderadora: Josimey Costa da Silva (UFRN)
 09/10/2014
 09/10/2014
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O AMERICAN WAY OF LIFE E A IDEIA DE HOMEM MÉDIO NORTE-AMERICANO: A MEDIAÇÃO ATRAVÉS
 DO TRAÇO DE NORMAN ROCKWELL E DAS LENTES DE FRANK CAPRA. PAULO ROBERTO FERREIRA DA CUNHA
 14:00 16:00
 UMA REFLEXÃO INICIAL SOBRE FEMINISMO NA INTERNET: GÊNERO E CORPO MÁRCIA BERNARDES
 O QUE É FEMINILIDADE? PAPÉIS SOCIAIS E O FEMINISMO CONTEMPORÂNEO BEATRIZ BERALDO BATISTA
 A (DES)CONSTRUÇÃO MIDIÁTICA DAS IDENTIDADES DE GÊNERO NA PERFORMANCE DE CONCHITA
 WURST NO EUROVISION 2014 HADRIEL GEOVANI DA SILVA THEODORO
 NOVA EXPERIÊNCIA MASCULINA: A MODERNIDADE, UM PONTO DE PARTIDA DANILO POSTINGUEL
 COMO OS JOVENS SE RELACIONAM COM O EROTISMO? NARRATIVIDADES ERÓTICAS NOS AMBIENTES
 DIGITAIS JOSEFINA DE FÁTIMA TRANQUILIN SILVA
 16:30 18:00
 CONSUMO AUDIOVISUAL JUVENIL EM CONTEXTOS DE COSMOPOLITISMO: EXPERIÊNCIAS ESTÉTICAS,
 DE POLITICIDADE E TECNICIDADE ROSE DE MELO ROCHA, MARINA CAMINHA VIVIANE RIEGEL
 COSMOPOLITISMO, HIBRIDAÇÃO E ENTRE-LUGAR: PRESSUPOSTOS ANALÍTICOS DE UMA MEDIAÇÃO
 CULTURAL. KYOMA OLIVEIRA
 CIRCUITOS, CENAS, COSMOPOLITISMOS: CARTOGRAFIAS DA LATINIDADE EM SÃO PAULO SIMONE LUCI PEREIRA; SABRINA SANTIAGO
 CONSUMO, CORPO E COMUNICAÇÃO: COPACABANA EM TROCAS SIMBÓLICAS E SUBVERSÕES JOSIMEY COSTA DA SILVA
 14:00 16:00
 CYBERSENIORS: UMA REFLEXÃO SOBRE IDOSOS E REDES SOCIAIS DIGITAIS EM CAMPANHAS
 PROMOCIONAIS BRASILEIRAS E BRITÂNICAS GISELA G. S. CASTRO
 10/10/2014
 09/10/2014
 Área: GT 06 - COMUNICAÇÃO, CONSUMO E SUBJETIVIDADE
 Coordenadora: Profa. Dra. Gisela G. S. Castro (ESPM)
 Sessão 1: Produção PPGCOM ESPM – Moderadora: Gisela Castro (ESPM)
 Sessão 3. Comunicação, consumo, sexualidade e identidades de gênero - Moderadora: Rose de Melo Rocha (ESPM)
 10/10/2014
 Sessão 4. Cosmopolitismos, mediações e fluxos culturais - Moderadora: Josefina Tranquilin (UNISO)
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NIKE+ FUELBAND: UMA EXPERIÊNCIA DIGITAL DE FITNESS, ENTRETENIMENTO, CONSUMO E
 ESTRATÉGIA DE MARCA VICENTE MARTIN MASTROCOLA
 #VEMPROCEARÁ: COMUNICAÇÃO E PROMOÇÃO TURÍSTICA NO FACEBOOK FERNANDO JOSE SOUSA DA SILVA
 DE BEM COM A VIDA: IDOSOS NO FACEBOOK TANIA ZAHAR MINE
 NO UNIVERSO ESPECULATIVO DOS MEMES DA COPA: EXPRESSÃO SOCIAL, CONSUMO E
 ENTRETENIMENTO NA TRAJETÓRIA DA SELEÇÃO BRASILEIRA GRACY CRISTINA ASTOLPHO DUARTE
 16:30 18:00
 A MEDIAÇÃO DA MÍDIA NO CONSUMO MIDIÁTICO DAS MODELOS PROFISSIONAIS DANIELA M. SCHMITZ
 SAC 2.0 NA TAM: ATENDIMENTO E RELACIONAMENTO ENTRE CLIENTES E MARCAS NAS REDES
 SOCIAIS LUCIMARA RETT; SÉRGIO KRÜGER RITTMEYER
 O INSTAGRAM COMO PLATAFORMA DE NEGÓCIO DE MODA: DOS “IT-BLOGGERS” ÀS “IT-MARCAS” DANIELA ALINE HINERASKY
 EM BUSCA DA SUBJETIVIDADE NÃO VIVIDA: O CONSUMO DOS PRODUTOS RETRÔ NO SÉCULO XXI RITA APARECIDA C.RIBEIRO
 16:30 18:00
 REPRESENTAÇÕES DA MATERNIDADE NOS BLOGS E NAS ARTES COLABORATIVAS NORTE-
 AMERICANOS MARIA COLLIER DE MENDONÇA
 MITO E POLÍTICA: O USO DAS MÍDIAS SOCIAIS NA CONSTRUÇÃO DAS IDENTIDADES DOS CANDIDATOS
 À PRESIDÊNCIA DA REPÚBLICA EM 2014 HERTEZ WENDEL DE CAMARGO; ARYOVALDO DE CASTRO AZEVEDO JUNIOR
 A SUBJETIVIDADE DA MARCA E SUAS INTERAÇÕES SOCIAIS NO AMBIENTE DIGITAL: SUBSÍDIOS
 CONCEITUAIS PARA A ANÁLISE DA PUBLICIDADE CONTEMPORÂNEA FERNANDA ARIANE SILVA CARRERA
 QUE GERAÇÃO É ESSA? - A CONSTITUIÇÃO DO SUJEITO CULTURAL COMO EXPERIÊNCIA ESTÉTICA EM
 SITES DE REDES SOCIAIS LAURA SELIGMAN
 16:30 18:00
 09/10/2014
 09/10/2014
 09/10/2014
 Sessão 2: Redes Sociais Digitais I – Moderadora: Daniela M. Schmitz (UFRGS)
 Sessão 3: Redes Sociais Digitais II – Moderadora: Maria Collier Mendonça (PUC/SP)
 Sessão 4: Transmídia – Moderador: Wilson Bekesas (ESPM)
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A NARRATIVA TRANSMÍDIA E A PUBLICIDADE WILSON ROBERTO BEKESAS; GABRIELA DISCHINGER MIRANDA
 POKÉMON: GAME, NARRATIVA TRANSMÍDIA E PARTICIPAÇÃO COLETIVA NA CULTURA DA
 CONVERGÊNCIA JOÃO PAULO DE OLIVEIRA CARMO; YUJI GUSHIKEN
 DE HOGWARTS PARA O FANDOM: NARRATIVA TRANSMÍDIA E O ENTRETENIMENTO COMO
 EXPERIÊNCIA PARA OS FÃS DA SAGA HARRY POTTER LUANA ELLEN DE SALES INOCENCIO; GESA KARLA MAIA CAVALCANTI; ANA RAQUEL RAFAEL IZIDIO
 CIRCULAÇÃO E CONSUMO DE GAME OF THRONES PELO OLHAR DA RECEPÇÃO TRANSMIDIÁTICA FELIPE DA COSTA; VALQUÍRIA MICHELA JOHN
 16:30 18:00
 COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA NA CRIAÇÃO E POTENCIALIZAÇÃO DE RITUAIS DE CONSUMO: UMA
 ANÁLISE COMPARATIVA ENTRE BRASIL E PORTUGAL. SILVIO KOITI SATO; CLOTILDE PEREZ
 “ANIVERSÁRIO GUANABARA”: CONSUMO E EXPERIÊNCIA COMUM JOÃO LUÍS DE ARAÚJO MAIA; LILIAN ALVES MIRANDA RIBEIRO MACHADO
 ACIDENTES NA COMUNICAÇÃO DE MARCAS VALDENISE LEZIÉR MARTYNIUK
 DOVE: UM CASE DE BRANDING, EMOÇÃO E BELEZA CHIRLES VIRGÍNIA A DE OLIVEIRA
 16:30 18:00
 PERFIL DE CONSUMO E AUTOPERCEPÇÃO DO IDOSO EM ANÚNCIOS TELEVISIVOS. IZABELLE QUEZADO; ELLEN CAMPOS SOUSA; FÁTIMA REGINA NEY MATOS
 INCITAMENTOS PUBLICITÁRIOS À CONEXÃO DIGITAL: UM PERCURSO METODOLÓGICO-CONCEITUAL CAMILA MOZZINI
 RETRATOS DA REAL BELEZA: REPRESENTAÇÃO DE CORPO E BELEZA E CONSTRUÇÃO DE
 SUBJETIVIDADE POR UMA CAMPANHA PUBLICITÁRIA MARIA JOANA CASAGRANDE SOARES CORREIA; ANDERSON ALVES DA ROCHA
 O COTIDIANO NA PROPAGANDA DE HAVAIANAS: UM ESTUDO DO COMERCIAL TELEVISIVO COMO
 TECNOLOGIA DO IMAGINÁRIO CONTEMPORÂNEO JULIANA TONIN
 16:30 18:00
 ILLEGAL CROSSING BOARD: A ‘INDÚSTRIA’ DO TURISMO COMO MÁQUINA DE SUBJETIVAÇÃO
 CAPITALÍSTICA, INFANTILIZAÇÃO E PERVERSÃO DA (CON)VIVÊNCIA HELIO HINTZE; JULIANA VICENTINI
 09/10/2014
 Sessão 5: Publicidade e Marcas I – Moderadora: Mayka Castellano (UFRJ)
 Sessão 6: Publicidade e Marcas II – Moderadora: Beatriz Polivanov (UFF)
 Sessão 7: Cidades, Territorialidades, Consumo – Moderador: João Maia (UERJ)
 09/10/2014
 09/10/2014
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AS FAVELAS E AS CONSTRUÇÕES DE PROCESSOS CIVILIZATÓRIOS MODERNOS PARA CONSUMO
 TURÍSTICO NO DOCUMENTÁRIO SERIADO SEM RESERVAS ANA TERESA GOTARDO
 A PRÁTICA DO PAGAR VISITA EM LOCALIDADES DA RESERVA EXTRATIVISTA TAPAJÓS ARAPIUNS,
 SANTARÉM PARÁ THAIS HELENA MEDEIROS
 AIRBNB: SOBRE A PRODUÇÃO SOCIAL DE MODOS DE VIDA RAMON BEZERRA COSTA
 16:30 18:00
 DIZ-ME COM QUEM ANDAS E DIREI O QUÃO ‘INDIE’ ÉS: RELAÇÕES ENTRE GÊNERO E MERCADO NO
 CENÁRIO DOS VIDEOGAMES INDEPENDENTES EMMANOEL MARTINS FERREIRA
 JOGADOR VS. PROGRAMA: CONEXÕES ENTRE AS IDEIAS DE VILÉM FLUSSER E A QUESTÃO DA
 LIBERDADE NOS VIDEOGAMES IVAN MUSSA TAVARES GOMES
 COZINHA DIGITAL: SIMULAÇÃO E CONSUMO DE IDENTIDADES E IDEOLOGIAS MAURO MIGUEL RODRIGUES BERIMBAU
 FREE-TO-PLAY: UMA CRÍTICA À INTRODUÇÃO DO CONSUMO NOS JOGOS DIGITAIS ERICK VASCONCELOS PIMENTEL
 COMPILAÇÃO DE LISTAS DOS MELHORES JOGOS ELETRONICOS DE TERROR: CONSUMO E AFETOS ALESSANDRA MAIA
 14:00 16:00
 CONSUMO E IDENTIDADE NAS TIRAS DE HUMOR DO SITE VIDABESTA.COM THIAGO RAMOS DE MELO
 A PARTICIPAÇÃO DO ESTUDANTE EM SALA DE AULA E AS TECNOLOGIAS MÓVEIS: UMA ANÁLISE
 SOBRE NOVOS MODOS DE CIRCULAÇÃO DE CONTEÚDO NO AMBIENTE UNIVERSITÁRIO MAGALY PARREIRA DO PRADO
 HIPÓTESES SOBRE USOS E CONSUMOS MIDIÁTICOS DO JOVEM UNIVERSITÁRIO CAMILA AUGUSTA ALVES PEREIA; ANDERSON ALMEIDA CANO ORTIZ; ISABELA BRAGA DE MOURA
 SUJEITO, IDENTIDADE E CONSUMO: OS NOVOS CONSUMIDORES NAS VENDAS.COM JOÃO EUDES PORTELA DE SOUSA; DEBORAH SUSANE SAMPAIO SOUSA
 ASPECTOS DA INFLUÊNCIA DOS BLOGS NO COMPORTAMENTO DE COMPRA DE COSMÉTICOS POR
 MULHERES MAURO MAIA LARUCCIA
 14:00 16:00
 09/10/2014
 Sessão 8: Consumo, Ludicidade, Games – Moderador: Vicente Mastrocola (ESPM)
 Sessão 9: O Consumidor Conectado – Moderadora: Luciamara Rett (UFRJ)
 10/10/2014
 10/10/2014
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DA IMPORTÂNCIA DO CARÁTER AO IMPERATIVO DA VITÓRIA: AS TRANSFORMAÇÕES NA LITERATURA
 DE AUTOAJUDA DO SÉCULO XIX AOS DIAS ATUAIS MAYKA CASTELLANO
 NOTAS ACERCA DA PRODUÇÃO DA POSIÇÃO SUBJETIVA ENDIVIDADO EM TEMPOS DE NOOPOLÍTICA INÊS HENNIGEN
 PERSONAS NO FACEBOOK: PERCEPÇÕES SOBRE (DES)ENCAIXES ENTRE SELVES ON E OFFLINE BEATRIZ BRANDAO POLIVANOV
 IMPLICAÇÕES DO CONSUMO NA CONFORMAÇÃO SUBJETIVA CONTEMPORÂNEA: UMA
 SUBJETIVIDADE NARCÍSICA? NINA NUNES RODRIGUES CUNHA; GUSTAVO FORTES SAID
 UMA BREVE REFLEXÃO SOBRE AS TRÊS ECOLOGIAS E A PRODUÇÃO DE SUBJETIVIDADE ATRAVÉS DA
 PUBLICIDADE FERNANDO PONTES; FREDERICO AUGUSTO TAVARES
 14:00 16:00
 COMUNICAÇÃO, CONSUMO E ENTRETENIMENTO: A CONSTRU??ÃO DIEGÉTICA E SUBJETIVA DA
 MARCA EM OBRAS AUDIOVISUAIS BEATRIZ BRAGA; RODRIGO OCTAVIO D’AZEVEDO CARREIRO
 AUDIOVISUAL BRANDED CONTENT: O CONVITE À EMOÇÃO E A CONSTRUÇÃO DE SUBJETIVIDADE NAS
 REDES SOCIAIS DIGITAIS OLGA ANGÉLICA SANTOS SIQUEIRA
 O COMPORTAMENTO DE CONSUMO DOS CONSUMIDORES DE VIDEO ON DEMAND JOÃO RENATO BENAZZI
 DA FÉ AO FUNK: O COTIDIANO COMO LEGITIMADOR DO GOSPEL NO PROGRAMA “ESQUENTA!” JÊNIFER ROSA DE OLIVEIRA
 14:00 16:00
 O BOM E VELHO SAMBA!: CONSUMO MUSICAL E BRASILIDADE NO RIO DE JANEIRO PÓS 1990 JÚLIA SILVEIRA DE ARAÚJO
 ESTUDOS DE RECEPÇÃO DE MANIFESTAÇÕES CULTURAIS CINEMATOGRÁFICAS: APRIMORAR A
 EXPERIÊNCIA DE CONSUMO LUCIANE PEREIRA VIANA
 NOVAS EXPERIÊNCIAS DE CONSUMO MUSICAL EM SERVIÇOS DE STREAMING: UMA ANÁLISE DAS
 DINÂMICAS DO APLICATIVO SPOTIFY LEONARDO TRINDADE ARAÚJO; CRISTIANO NASCIMENTO OLIVEIRA
 10/10/2014
 10/10/2014
 Sessão 10: Produção de Subjetividades – Moderadora: Mayka Castellano (UFRJ)
 Sessão 12: Audiovisualidades II – Moderador: Emmanoel Ferreira (UFF)
 Sessão 11: Audiovisualidades I – Moderador: João Renato Benazzi (UFRJ)
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A TECNOLOGIA COMO MERCADORIA NOS FILMES DE JAMES BOND: O IMAGINÁRIO DO CONSUMO NO
 CINEMA ANDREZA LISBOA DA SILVA; VITÓRIA MORAES DE OLIVEIRA REIS
 14:00 16:00
 ENTRE ARQUÉTIPOS E IMAGINÁRIOS: CONSIDERAÇÕES ACERCA DAS POSSIBILIDADES
 SOCIOCULTURAIS DA CONSTITUIÇÃO DE SENTIDO VICTOR HUGO LIMA ALVES
 A IMAGEM E A CIRCULAÇÃO MIDIÁTICA NOS PROCESSOS COMUNICACIONAIS ALHEN RUBENS SILVEIRA DAMASCENO
 BARACK OBAMA, OSAMA BIN LADEN. O ABSOLUTAMENTE OUTRO. GRECIA FALCÃO
 IMAGINÁRIO MIDIÁTICO: UM ESTUDO DE CASO DA RECICLAGEM SIMBÓLICA DAS CELEBRIDADES MARCIA BOROSKI
 INDIGESTÕES IMAGÉTICAS: ICONOFAGIAS CONTEMPORANEAS MICHEL DE OLIVEIRA
 14:00 16:00
 PRÁTICAS DE SOCIAL TV: AS REDES SOCIAIS RECONFIGURANDO O HÁBITO DE ASSISTIR TELEVISÃO. VITOR LOPES RESENDE; VANESSA TONELLI DA SILVA; RODRIGO MENDES ARBEX
 REDE DE ESCRITAS DA FICÇÃO TELEVISIVA TRANSMÍDIA LIGIA MARIA PREZIA LEMOS
 O CONSUMO DA TELENOVELA NA SEGUNDA TELA: UMA ANÁLISE DO ENGAJAMENTO DOS USUÁRIOS
 DO APLICATIVO FILMA-E GÊSA KARLA MAIA CAVALCANTI
 O CONSUMO DA EXPERIÊNCIA E A EXPERIÊNCIA DO CONSUMO: UMA ANÁLISE SOBRE A PRÁTICA DO
 UNBOXING DE LIVROS NO YOUTUBE TAUANA MARIANA WEINBERG JEFFMAN
 “MEDIDA CERTA”: CELEBRIDADES E PEDAGOGIZAÇAO DE CORPOS E SUBJETIVIDADES BRUNO CAMPANELLA
 14:00 16:00
 VERDE-AMARELO: DISPOSITIVOS COMUNICACIONAIS MIDIÁTICOS PARA A EXPERIÊNCIA DE
 BRASILIDADE FLAVIA IGLIORI GONSALES
 O DITO E O NÃO DITO NA PUBLICIDADE DA COPA DO MUNDO FIFA 2014: AS NARRATIVAS DE NÃO
 PATROCINADORES DO MEGAEVENTO ESPORTIVO MARCELLA RODRIGUES DA SILVA; ROGÉRIO LUIZ COVALESKI
 10/10/2014
 10/10/2014
 Sessão 13: Imagens e Imaginários – Moderador: Vicente Mastrocola (ESPM)
 Sessão 14: Televisão, Teleficção e Consumo – Moderador: Bruno Campanella (UFF)
 Sessão 15: Copa do Mundo, Brasilidade e Consumo – Moderador: Rogério Covaleski (UFPE)
 10/10/2014
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MARKETING, TECNOLOGIA, ENTRETENIMENTO PUBLICITÁRIO INTERATIVO E O HIBRIDISMO DA
 PUBLICIDADE NO UNIVERSO DA COPA: ESTUDO DE CASO DA AÇÃO GALAXY11 ROBERTA DEL-VECHIO DE OLIVEIRA E SILVA DEL-VECHIO
 SOBRE O QUE DIZER E O QUE SENTIR: O PAPEL DA NARRATIVA PUBLICITÁRIA NA GESTÃO DE
 EMOÇÕES DO BRASILEIRO NA COPA DO MUNDO DE 2014 AMANDA VOLOTÃO
 ENTRETENIMENTO, MÍDIA E CONSUMO NA FORMAÇÃO DE CAPITAL EMOCIONAL: “BRAHMA NA COPA
 DO MUNDO 2014: #AQUITEMFESTA” JULIANA SOUTO
 16:30 18:00
 TRÊS NUANCES DE CINQUENTA TONS DE CINZA: BREVES ANÁLISES DOS PONTOS DE VISTA DA
 COMUNICAÇÃO, DA SOCIOLOGIA E DA PSICANÁLISE MARIA LUCIA HOMEM; MONICA RUGAI BASTOS; TATIANA AMENDOLA SANCHES
 PARA ALÉM DA COMPETIÇÃO: CONSUMINDO AFETOS COMO CULTURA MATERIAL NO PROGRAMA
 MASTERCHEF (NOTAS PRELIMINARES) CARLOS EDUARDO MARQUIONI; CAROLINE CAVALCANTI DE OLIVEIRA
 AMOR À VENDA: REFLEXÕES SOBRE CONSUMO EM SITES DE RELACIONAMENTO
 PAULA REBELLO MAGALHÃES DE OLIVEIRA; ANA MARIA REBELLO MAGALHÃES; ANA BEATRIZ
 PEREIRA DE ANDRADE
 OUTRO AMOR, POR FAVOR. PENSANDO A REALIDADE TÉCNICA DO AFETO A PARTIR DA RELAÇÃO
 MAQUÍNICA DO FILME HER. FRANCINE DA ROCHA TAVARES
 14:00 16:00
 NEGÓCIOS E MAGIAS: ÉMILE ZOLA, AU BONHEUR DES DAMES E O CONSUMO MODERNO EVERARDO ROCHA
 FOLHEANDO A REVISTA SOMBRA: CONSUMO E MEMÓRIA EM SUAS PÁGINAS ANA LUIZA FERNANDES CERBINO
 A EVOLUÇÃO DO JINGLE NA SEGUNDA METADE DO SÉCULO XX MARCOS JÚLIO SERGL
 ECOS DO PASSADO NA PEDAGOGIA DO CONSUMO: UM OLHAR PARA AS RAÍZES DO
 CONTEMPORÂNEO THAIANE MOREIRA DE OLIVEIRA
 CONSUMO DE MEMÓRIAS E EXPERIÊNCIAS NA CAFETERIA PAULISTANA COFFEE LAB LUCAS DE VASCONCELOS TEIXEIRA
 DE EVA À APPLE: A MAÇÃ QUE MORDE ARIADENE JAQUES FERNANDES
 10/10/2014
 09/10/2014
 Sessão 16: Afetividades (encerramento) – Moderadora: Gisela Castro (ESPM)
 Área: GT 07 - COMUNICAÇÃO, CONSUMO, MEMÓRIA: cenas culturais e midiáticas
 Coordenadora: Mônica Rebecca Ferrari Nunes (ESPM)
 Sessão 1 - História do Consumo e Consumo de Memórias na Publicidade – Moderadora: Mônica Rebecca Ferrari Nunes (ESPM)
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16:30 18:00
 COLECIONAR É RELEMBRAR: O BRINQUEDO ANTIGO COMO OPERADOR DE MEMÓRIA PARA O
 COLECIONADOR WAGNER ALEXANDRE SILVA
 MEMÓRIA REVISITADAS NA GASTRONOMIA: A ONDA RÉTRO CYNTHIA ARANTES FERREIRA LUDERER
 MEMÓRIAS MÍDIÁTICAS E FAMILIARES: LUGARES DE REFERÊNCIAS SOCIOCULTURAIS DE CONSUMO LOURDES ANA PEREIRA SILVA
 TELENOVELA COMO LUGAR DE MEMÓRIA: UM ESTUDO DE RECEPÇÃO COM MULHERES
 ENCARCERADAS VALQUIRIA MICHELA JOHN
 16:30 18:00
 MEMÓRIAS MIDIÁTICAS DO ESTRANGEIRO: ANÁLISE DA EDITORIA DE INTERNACIONAL EM 45 ANOS
 DA REVISTA VEJA ROBSON SOUZA DOS SANTOS; LETICIA DIAS DA COSTA
 A IMAGEM DE UM ÍDOLO DO ESPORTE REPRODUZIDA COMO PRODUTO DE CONSUMO MIDIÁTICO. LUCIANA FERREIRA SERENINI PRADO
 AS ÍCONES KITSCH DAS TELENOVELAS BRASILEIRAS: O CONSUMO SIMBÓLICO PELA CULTURA DE
 MASSA CARLA PATRÍCIA OLIVEIRA DE SOUZA
 INVENTÁRIO: O LUGAR DA MEMÓRIA ORGANIZACIONAL NA PESQUISA EM COMUNICAÇÃO NO
 BRASIL LUCIA MARIA MARCELLINO DE SANTA CRUZ
 14:00 16:00
 MASTERGRAM: FOTOGRAFIAS CLÁSSICAS NA ERA INSTAGRAM LUCAS DO CARMO DALBETO
 O CARTÃO-POSTAL E A FOTOGRAFIA: REPRODUÇÃO E CONSUMO CAROLINE PASCHOAL SOTILO
 O CONSUMO DA PÓS-VIDA DAS IMAGENS: ETIMOLOGIAS VISUAIS DA ANTIGUIDADE NA FOTOGRAFIA
 DE MODA FABIO HENRIQUE CIQUINI
 A PÓS-VIDA DAS IMAGENS: UM ESTUDO DA CONSTITUIÇÃO IMAGÉTICA NA CONTEMPORANEIDADE TATIANA ROMAGNOLLI PERES
 09/10/2014
 09/10/2014
 Sessão 3 - Escritas, Imagens e Organizações como Lugares de Memória e de Consumo Midiático - Moderadora: Priscila Perazzo (USCS)
 Sessão 4- Consumo e Memória em Ambientes Comunicacionais Imagéticos - Moderadora: Mônica Rebecca Ferrari Nunes (ESPM)
 10/10/2014
 Sessão 2 - O Brinquedo, o Alimento e a Telenovela:operadores da memória e do consumo - Moderadora: Bárbara Heller (UNIP)
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COMPARTILHEM NOSSO CASAMENTO: UMA ANÁLISE DA FESTA COMO RITUAL DE CONSUMO E
 MEMÓRIA NO INSTAGRAM PENELOPE MARIA MELO E LIRA
 MEMÓRIAS CONSUMIDAS: VONTADE DE MEMÓRIA E CONSUMO EMOCIONAL NA WEB CARLOS ROBERTO COELHO FILHO; NAYARA MATOS COELHO BARRETO
 14:00 16:00
 SAKURA E IPÊ: RESSIGNIFICANDO A IDENTIDADE DE UM BAIRRO E PRODUTOS DE CONSUMO FATIMA REGINA NUNES
 VILA BRASILÂNDIA: MEMÓRIA, IDENTIDADE CULTURAL E CONSUMO DE UM BAIRRO PERIFÉRICO
 PAULISTANO REGINA DE LIMA PIRES
 MADUREIRA E PELOURINHO: CONSUMO E REPRESENTAÇÃO DE COMIDAS TÍPICAS EM FESTAS
 POPULARES ADELAIDE CRISTINA ROCHA DE LA TORRE CHAO; JOAO LUIS DE ARAUJO MAIA
 A UTILIZAÇÃO DA PROPAGANDA NA CONSTRUÇÃO DO IMAGINÁRIO SOCIAL NORTE-PARANAENSE ROSANA APARECIDA REINERI UNFRIED
 PRÁTICAS MIDIÁTICAS E TEATRO: MEMÓRIAS DE UM ATOR-PERSONAGEM NA IMAGINAÇÃO DA
 CIDADE DE CUIABÁ ANDHRESSA HELOIZA SAWARIS BARBOZA
 “ERA COMO ENTRAR NUMA CATEDRAL”: OS CINEMAS DE ESTAÇÃO E A MEMÓRIA DO CONSUMO
 CINEMATOGRÁFICO NO SUBÚRBIO CARIOCA DA LEOPOLDINA (1940-1980) TALITHA GOMES FERRAZ
 14:00 16:00
 REVOLVER: A REVOLUÇÃO DA CONTRACULTURA NA MÚSICA DOS BEATLES DIOGO XAVIER SAES
 UM BOLERO PARAÍBA, SIM SINHÔ? JURANDY ENCONTRA RAVEL À BEIRA-RIO HELOÍSA DE ARAÚJO DUARTE VALENTE
 BAILE CHARME: O LUGAR CONSTRUINDO IDENTIDADE LIBNY SILVA FREIRE
 CIDADE E MEMÓRIA: A ZONA SUL E SUBÚRBIOS CARIOCAS MARCANDO PAPÉIS E POSIÇÕES
 SIMBÓLICAS MÔNICA CHRISTINA PEREIRA DE SOUSA
 CONSUMIR AS CIDADES HISTÓRICAS RENATA RENDELUCCI ALLUCCI
 A ESCRITA COMO CONSUMO DE MEMÓRIA SOBRE CIDADES NO FACEBOOK THIAGO MENDES DE OLIVEIRA
 16:30 18:00
 10/10/2014
 Sessão 6 -Música e Cidade nas Paisagens da Memória e do Consumo - Moderadora: Priscila Perazzo (USCS)
 Sessão 5 - Espacialidades e Sociabilidades na Construção da Memória e do Consumo - Moderador: Marco Antônio Bin (FMU-FIAM)
 10/10/2014
 10/10/2014
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O CONSUMO E AS PROFANAÇÕES DO SAGRADO NAS VISÕES DE ZYGMUNT BAUMAN E GIORGIO
 AGAMBEN Patricio Dugnani
 A VINGANÇA DE FRANKENSTEIN: O USO DE REFERÊNCIAS MNEMÔNICAS NO CINEMA DE QUENTIN
 TARANTINO Willian Welbert da Silva
 MEMÓRIA, DISPONIBILIDADE E EXCESSO: SOBRE AS (IN) CAPACIDADES DO CONSUMO DAS
 MEMÓRIAS VIRTUAIS DIOGO ANDRADE BORNHAUSEN
 CONSUMINDO COSPLAY PARA ALÉM DA CENA COSPLAY TATIANA DE OLIVEIRA AMENDOLA SANCHES
 MODOS DE CONSUMIR E DE LEMBRAR ENTRE COSPLAYERS DA REGIÃO SUDESTE BRASILEIRA MÔNICA REBECCA FERRARI NUNES
 14:00 16:00
 CONSUMO DE INFORMAÇÕES, INTERNET E LITERACIAS DIGITAIS: ALTERAÇÕES NA FORMAÇÃO DE
 PROFISSIONAIS E PESQUISADORES DE COMUNICAÇÃO RAFAEL VERGILI; TATIANA AOKI
 O USO DO FACEBOOK PARA A NARRATIVA TRANSMÍDIA NA WEBRÁDIO: POTENCIAL PARA A
 EDUCAÇÃO JOHAN CAVALCANTI VAN HAANDEL
 EDUCAÇÃO PARA CIBERDEMOCRACIA: POSSIBILIDADES DE EMPODERAMENTO E ATIVISMO DAS
 CLASSES POPULARES MICHEL CARVALHO DA SILVA
 APRENDIZAGEM DOS JOVENS ATRAVÉS DAS TECNOLOGIAS DIGITAIS MÓVEIS DENIO DIAS ARRAIS
 NATIVOS DIGITAIS, EDUCANDOS ANALÓGICOS: REFLEXÕES SOBRE A IMAGEM CONSERVADORA DO
 ALUNO EM RELAÇÃO AO PROFESSOR E À ESCOLA ROGÉRIO PELIZZARI DE ANDRADE
 16:30 18:00
 CONSUMO E EDUCAÇÃO: DIÁLOGOS E REPRESENTAÇÕES FERNANDA ELOUISE BUDAG
 FUNK, ACADEMIA: DA SALA DE AULA PARA A QUEBRADA, UM PERCURSO DE INSPIRAÇÃO
 ETNOGRÁFICA
 ROSILENE MORAES ALVES MARCELINO; ANDRÉA ANTONACCI; CAMILLA RODRIGUES NETTO DA
 COSTA ROCHA
 09/10/2014
 SESSÃO 2: COMUNICAÇÃO & EDUCAÇÃO E CONSUMO: INTERAÇÕES. MODERADORA: ROSILENE MARCELINO
 Sessão 7 Consumo de Memórias Midiáticas e os Excessos do Contemporâneo - Moderadora: Heloísa de Araújo Duarte Valente (UNIP)
 Área: GT 08 - COMUNICAÇÃO, EDUCAÇÃO E CONSUMO
 Coordenadora: Profa. Dra. Maria Aparecida Baccega (ESPM)
 SESSÃO 1: RELAÇÕES COMUNICAÇÃO E CONSUMO NAS MÍDIAS DIGITAIS. MODERADOR: RAFAEL VERGILI
 09/10/2014
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NARRATIVAS PUBLICITÁRIAS E PRÁTICAS DE CONSUMO: A EXPERIÊNCIA DO TEMPO NO CAPITALISMO
 CONTEMPORÂNEO FELIPE CARVALHO CORREA DE MELLO
 COMUNICAÇÃO, EDUCAÇÃO E CONSUMO CULTURAL: O PROFESSOR COMO PROTAGONISTA NA PEÇA
 TEATRAL PROF. PROFA. DAYSE MACIEL DE ARAUJO
 O PAPEL DO(A) EDUCOMUNICADOR(A) NA COMUNICAÇÃO COMUNITÁRIA PAOLA DINIZ PRANDINI; DANIELE PRÓSPERO
 14:00 16:00
 COMUNICAÇÃO, EDUCAÇÃO PARA O CONSUMO E CIDADANIA NA PERSPECTIVA DO IDEC RENATA CARRARO
 DA ABSTRAÇÃO À SUBTRAÇÃO DOS SENTIDOS: UMA REFLEXÃO INTRODUTÓRIA SOBRE O CONSUMO
 DE MÍDIAS PELOS MAIORES DE 60 ANOS DIEGO ANTONIO DE OLIVEIRA; LILIANE APARECIDA PELLEGRINI PEREIRA
 EDUCAÇÃO PARA O CONSUMO E PRÁTICA SOCIOAMBIENTAL URBANA: CONFLUÊNCIAS NO
 ECOSSISTEMA COMUNICATIVO SANDRA PEREIRA FALCÃO
 RECONFIGURAÇÕES NO PROCESSO FORMATIVO DE JORNALISTAS CLAUDIA MARIA MORAES BREDARIOLI
 A EDUCAÇÃO NA PÓS - MODERNIDADE FERNANDA RIBEIRO BARROS
 EDUCAR PARA A CIDADANIA: DEVER CONSTITUCIONAL DA TV BRASILEIRA SILVIO HENRIQUE VIEIRA BARBOSA
 16:30 18:00
 REFLEXÕES SOBRE A TELENOVELA E A REPRESENTAÇÃO DOS RITUAIS COTIDIANOS NOS ESTUDOS
 SOBRE A MIDIATIZAÇÃO DO CONSUMO ROSANA MAURO
 O CONSUMO DA TELENOVELA VALE TUDO NA FRONTEIRA PARAGUAI-BRASIL E SUA PARTICIPAÇÃO
 NO ENGENDRAMENTO DE REPRESENTAÇÕES SOCIAIS E IDENTIDADES CULTURAIS ROBERTA BRANDALISE
 A MODERNIZAÇÃO DA TELENOVELA E O CONSUMO NA ERA DIGITAL MARIANE HARUMI MURAKAMI
 TELAS EM TODA PARTE: UM NOVO LUGAR DE PESQUISA DA RECEPÇÃO DE TELENOVELA NEIDE MARIA DE ARRUDA
 UM ESTUDO SOBRE O PÚBLICO DO AUDIOVISUAL EM POÇOS DE CALDAS PABLO MORENO FERNANDES VIANA; RAFAELA ROMEIRO SIQUEIRA; HELEN MUNIZ MALAQUIAS
 CONSIDERAÇÕES SOBRE A ANÁLISE DA TELENOVELA NA CONTEMPORANEIDADE WILLIAM CÉZAR GONÇALVES
 COMUNICAÇÃO E CONSUMO: ALGUMAS FOTOS 3/4. MARIA APARECIDA BACCEGA
 SESSAÕ 4: COMUNICAÇÃO & EDUCAÇÃO E CONSUMO NA TELENOVELA. MODERADORA: ROBERTA BRANDALISE
 10/10/2014
 10/10/2014
 SESSÃO3: COMUNICAÇÃO &EDUCAÇÃO E CONSUMO E SUAS RELAÇÕES COM A CIDADANIA. MODERADORA:RENATA CARRARO

Page 20
                        

14:00 16:00
 A CAMPANHA #SOMOSTODOSMACACOS DE NEYMAR: UMA REFLEXÃO SOBRE O RACISMO NO FUTEBOL TARCYANIE CAJUEIRO SANTOS
 O CIRCUITO CULTURAL DA BLACK RIO: POLÍTICAS DE ESTILO, CONSUMO E IDENTIDADE NEGRA LUCIANA XAVIER DE OLIVEIRA
 A MODA HIP HOP E A CONSTRUÇÃO DA IDENTIDADE DO NEGRO AMERICANO DEYSE PINTO DE ALMEIDA
 REFLEXÕES SOBRE A EXPERIÊNCIA DE EXPOSIÇÃO À PUBLICIDADE CONTRAINTUITIVA USANDO A ESCALA
 DE RACISMO MODERNO FRANCISCO LEITE
 14:00 16:00
 CONSUMO E MASCULINIDADES: ESTRATÉGIAS PUBLICITÁRIAS NAS REVISTAS DE ESTILO DE VIDA
 MASCULINAS SORAYA BARRETO JANUARIO
 REPRESENTAÇÕES DO HOMEM EM ANÚNCIOS DE PERFUMES GUSTAVO BOAVENTURA
 CULTURA HOMOSSEXUAL: PRINCIPAIS MOVIMENTOS E REPRESENTAÇÕES NAS TELENOVELAS LIVIA CRETAZ
 FRONTEIRAS QUE TRANSBORDAM EM CENA: O TRANSGÊNERO COMO SUJEITO DO DISSENSO EM OLHE
 PARA MIM DE NOVO FERNANDA CAPIBARIBE LEITE
 16:30 18:00
 SABERES E SABORES: OS HÁBITOS ALIMENTARES DAS MULHERES NA MATURIDADE. MUDANÇAS, REGRAS
 E PRAZERES SELMA PELEIAS FELERICO GARRINI
 "TUDO JUNTO E MISTURADO": PRÁTICAS DISCURSIVAS DO PROGRAMA ESQUENTA! OHANA BOY OLIVEIRA
 REPRESENTAÇÃO DO MORADOR DE RUA NOS DISCURSOS JORNALÍSTICOS DE OCAS” E VEJA SÃO PAULO:
 REFLEXÕES DA PESQUISA E POSSIBILIDADES PARA O FUTURO GUY PINTO DE ALMEIDA JUNIOR
 16:30 18:00
 Sessão 3: Consumo e práticas discursivas. Moderador: Tarcyane Cajueiro Santos (UNISO)
 09/10/2014
 09/10/2014
 Área: GT 09- COMUNICAÇÃO, DISCURSOS DA DIFERENÇA E BIOPOLÍTICAS DO CONSUMO
 Coordenadora: Profa. Dra. Tânia Hoff (ESPM)
 Sessão 1: Identidade negra na esfera do consumo. Moderador: Selma Felerico (UPM)
 09/10/2014
 Sessão 2: Consumo de masculinidades em produtos midiátivos. Moderador: Doris Martinez (Universidad de Puerto Rico)
 09/10/2014
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'PINTA NATALENSE’: VÍNCULOS IDENTITÁRIOS E DIFERENCIAÇÃO PELA VIA DO CONSUMO MARIA STELLA GALVÃO SANTOS
 BLOGS DE VIAJES: DISPOSITIVOS DE BIOPOLÍTICA EN MEDIO DE LA SOCIEDAD DEL CONSUMO HERMAN DANIEL AFANADOR JIMENEZ
 A TELEFICÇÃO BRASILEIRA ENSINANDO A CONSUMIR ALIANA BARBOSA AIRES
 14:00 16:00
 MARCAS DE MÃES : “CARREGO O CORAÇÃO FORA DO CORPO”; “SOU SEXY SIM, E DAÍ? ” E “FAÇO
 RABISCOS PARA ESCONDER OS RISCOS.” VANESSA APARECIDA F MOLINA
 CONSUMO MUSICAL, BAILE Y REPRESENTACIONES CORPORALES EN EL SUR DE MÉXICO MARTIN DE LA CRUZ LÓPEZ MOYA
 REPRESENTACIÓN DE LA VICTIMA Y EL VICTIMARIO CAROLINA
 A COMPLEXIDADE ESCONDIDA EM “RECEITAS” DE UMA VIDA SIMPLES. RENATA HERMANN
 14:00 16:00
 O LUXO MARGINAL: REFLEXÕES SOBRE A CONSTRUÇÃO DA MARCA BLACK BLUE PAOLA MAZZILLI; ANA CATARINA HOLTZ
 NEWEN NAMEN: A ANÁLISE DA PUBLICIDADE DA COMPANHIA AÉREA LUFTHANSA, COMO METÁFORA DA
 MARCA PAÍS, E COMO ESTA DEIXA VER A POSTURA DOMINADORA DA ALEMANHA SOBRE A EUROPA MARIA DE LOURDES BACHA; JOSE ESTEVÃO FAVARO
 CANNES LIONS FESTIVAL INTERNACIONAL DE CRIATIVIDADE: A BUSCA DOS IGUAIS PELA DIFERENÇA – UMA
 ABORDAGEM BOURDIANA MARIA APARECIDA DA S ABRANCHES
 A CONFIGURAÇÃO FRAGMENTADA DO CONSUMO NA CONSTRUÇÃO DE REGIMES DE VISIBILIDADE. ADRIANA LIMA DE OLIVEIRA
 16:30 18:00
 AZUL OU ROSA: MANIFESTAÇÕES IDENTITÁRIAS DE GÊNERO SOB O VIÉS NORMATIVO DO CONSUMO DANIEL GEVEHR KELLER
 ESTUDO DO PERFIL DE CONSUMO DAS TORCEDORAS DO SPORT CLUB DO RECIFE RODRIGO STÉFANI CORREA
 O CONSUMO COMO DIFERENCIAÇÃO DESLOCANDO A IDENTIDADE DE GÊNERO LÍCIA FREZZA PISA
 10/10/2014
 Sessão 7: Consumo e manifestações identitárias de gênero. Moderador: Martín de la Cruz Moya (CESMECA - UNICACH - México)
 Sessão 4: Ordenamentos do consumo. Moderador: Tânia Hoff (ESPM)
 10/10/2014
 Sessão 6: Estratégias de produção da narrativa publicitária. Moderador: Celso Figueiredo (UPM)
 10/10/2014
 Sessão 5: Corpo, consumo e biopolíticas. Moderador: Selma Felerico (UPM)
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14:00 16:00
 ESTRATÉGIAS DE PRODUÇÃO DE O SEGREDO: O SEGREDO DA MARCA E A MARCA DE O SEGREDO.
 QUANDO A LITERATURA DE AUTOAJUDA SE TORNA UMA MARCA PARA CONSUMO. MARISA BARUCH PORTELA ABUJAMRA
 SOBRE A (NÃO-)NEUTRALIDADE DO LIVRO: CULTURA MATERIAL, TEORIA ANTROPOLÓGICA DO
 CONSUMO E OS USOS SOCIAIS DOS BENS JOANA DOMINGUEZ GONZALEZ BOUÈRES BELEZA; CLÁUDIA PEREIRA
 O PEQUENO PRÍNCIPE: OS VALORES CONSUMIDOS ATRAVÉS DE OBJETOS ANNA CAROLINA BATISTA BAYER
 BLOGUEIRAS E FORMADORAS DE OPINIÃO – A INFLUÊNCIA DOS BLOGS SOBRE LIVROS DESTINADOS
 AO PÚBLICO ADOLESCENTE E JOVEM ADULTO DORAMA DE MIRANDA CARVALHO
 A CONSUMO E ESTRATÉGIAS PUBLICITÁRIAS NUM CONTO DE PRIMO LEVI JOÃO ANZANELLO CARRASCOZA
 16:30 18:00
 OS DISPOSITIVOS MIDIATIZANTES E O PROCESSO CRIATIVO NAS AGÊNCIAS DE PUBLICIDADE
 CONTEMPORÂNEAS MARIA CRISTINA DIAS ALVES
 COMO DAR NOME AS COISAS- LÓGICAS DE PRODUÇÃO DO MICRODISCURSO DE MARCAS
 PUBLICITÁRIAS IRENE CARBALLIDO
 ENTRE CONSUMO E CONCEITOS: APONTAMENTOS PARA UMA JURISDIÇÃO AOS USOS DOS TERMOS
 PUBLICIDADE, PROPAGANDA E MARKETING NO AMBIENTE DIGITAL ALESSANDRO SOUZA DE SOUZA
 CONSUMO DE CLASSE ALTA E CONSUMO DE CLASSE BAIXA: OS DOIS LADOS DO CONSUMO
 BRASILEIRO NA PUBLICIDADE CONTEMPORÂNEA BRUNO POMPEU MARQUES FILHO
 212 CAROLINA HERRERA: ELEGÂCIA, SENSUALIDADE E MODERNIDADE FIGURATIVIZADOS NO
 ANÚNCIO DE PERFUME TAÍSA VIEIRA SENA
 14:00 16:00
 Sessão 3 – Publicidade e estetização midiática. Moderador: Goiamerico Felicio (UFG)
 Área: GT 10- CONSUMO, LITERATURA E ESTÉTICAS MIDIÁTICAS
 Coordenador: Prof. Dr. João Anzanello Carrascoza (ESPM)
 Sessão 1 – Consumo, publicidade e universo literário. Moderador: João Anzanello Carrascoza (ESPM)
 Sessão 2 – Produção e consumo de narrativa publicitária. Moderador: João Anzanello Carrascoza (ESPM)
 09/10/2014
 09/10/2014
 10/10/2014
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DA SURPRESA À PERPLEXIDADE: A EXPERIÊNCIA ESTÉTICA DA PUBLICIDADE NO CINEMA PATRICIA BIEGING
 AUDIOVISUALIDADES DO PAPEL FEMININO NOS ANOS 1950 SOB O OLHAR DA PUBLICIDADE
 TELEVISIVA. ROBERTA FLECK SAIBRO KRAUSE
 SITUAÇÃO DE CONSUMO: DA POÉTICA SITUACIONISTA À GUERRILHA PUBLICITÁRIA RODRIGO COSTA MACEIRA
 O DISCURSO DO ARTISTA COMO OBSTÁCULO PARA O CONSUMO CULTURAL GISELE JORDÃO COSTA
 UBIQUIDADE E ENTRETENIMENTO NO FILME PUBLICITÁRIO MARCELO RIBARIC
 16:30 18:00
 A ESTÉTICA COMO POÉTICA NÃO VERBAL: UMA CONTEMPLAÇÃO SINESTÉSICA DE ANÚNCIO DA
 LINHA NATURA TODODIA ACLYSE DE MATTOS
 SEU JEITO DE VIVER: A DITADURA MILITAR, A CONTRACULTURA E A RESISTÊNCIA ATRAVÉS DA
 PROPAGANDA DE MODA HELOISA KAZUKO OMINE
 PROJEÇÃO E IDENTIFICAÇÃO COMO RECURSOS DA RETÓRICA DO TEXTO PUBLICITÁRIO1 FLAVIO SALCEDO RODRIGUES MOREIRA; MARTIN KUHN
 DO PRÁTICO AO LÚDICO: BREVE TRAJETO DA PUBLICIDADE BRASILEIRA DE JEANSWEAR CHRISTIANE PAULA GODINHO SANTARELLI
 COMO OS DOODLES/GOOGLE UTILIZAM AS MANIFESTAÇÕES ARTÍSTICAS: PROVÁVEIS VÍNCULOS QUE
 SE CONSTROEM NESSA ESTRATÉGIA DE BRANDING CRISTIANE MELO E ROGERIO LUIZ COVALESKI
 Sessão 4 – Lógicas discursivas e retórica do consumo. Moderador: Goiamerico Felicio (UFG)
 10/10/2014
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